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PROGRAMA DE ESTUDIO DE: CURSO DE ESPECIALIZACION
DISENO GRAFICO Y PUBLICIDAD
Proceso 01-2022

RP-01
|.-GENERALIDADES
Cddigo DCPO Duracion del curso de Especializacion | 8 meses
N° de horas 240 Identificacion del ciclo 01-2022
Horas tedricas 120 Carreras a las que se dirige Varias relacionadas
. con el disefio gréfico, el
Horas practicas | 120 mercadeo y la
publicidad.

Il.- DESCRIPCION DEL CURSO

El curso de especializacion en Disefio Grafico y Publicidad, esta concebido en dos componentes
formativos que se integran en su ejecucién: el componente de formacién teérico-practica y el de
formacion aplicada en talleres digitales. Ambos se orientan al desarrollo de competencias en los
alumnos para comunicar conceptual y visualmente mensajes, ideas o contenidos, desde una
entidad, servicio o producto, a un conjunto de personas. Para ello, se debera hacer uso de textos,
simbolos y cddigos visuales que sean claramente recibidos y retenidos por el pablico meta.

El curso de especializacion comprende 5 mddulos tedrico-practicos, que estan disefiados para
que el estudiante desarrolle las competencias fundamentos de la creatividad textual, el concepto
del branding, el disefio y sus aplicaciones, asi como de los fundamentos de la comunicacion
publicitaria; que lo habiliten para desempefiar con eficacia todas las funciones del proceso
creativo y del disefio, desde la concepcion de la idea, la presentacién de la campafia publicitaria,
hasta el proyecto de disefio final.

Los talleres tedricos—practicos, estan enfocados en el proceso de la escritura creativa y en el
disefio grafico publicitario, de manera que el estudiante sea capaz de comprender la
conceptualizacion de la idea tépica o creativa y el uso de los programas de disefio mas utilizados
en la actualidad (Adobe PhotoShop, Adobe inDesign y Adobe Illustrator).

Congruente con lo anterior, la conduccion del proceso de ensefianza aprendizaje del curso de
especializacion involucra el trabajo coordinado de dos facilitadores, quienes posibilitan un
enfoque integrado y complementario de los componentes tedrico y practico.
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[ll.- OBJETIVOS

General

Especializar profesionales del area de disefio, mercadeo, comunicaciones y otras areas afines
para que sean capaces de interpretar y ofrecer soluciones creativas y funcionales de
comunicacion textual y visual en el area de disefio gréfico.

Especificos

1.

Especializar al profesional con una competencia tedrico-practico que le permita aportar
propuestas creativas, ademas de conceptos de disefio en las areas de: disefio publicitario,
institucional, editorial, etc.

Desarrollar competencias para el trabajo multidisciplinario en el campo laboral de la
comunicacion publicitaria, la creatividad y el disefio gréfico, potenciando resultados de un
ejercicio conjunto.

Desarrollar y ejercitar la critica constructiva y la autoevaluacion, a fin de obtener resultados
que respondan a la necesidad del proceso creativo y el disefio.

Realizar talleres practicos para que los alumnos apliquen los conocimientos adquiridos.
Desarrollar en los profesionales la capacidad de concebir, investigar, presentar y realizar

proyectos de campafias publicitarias, conceptualizacion del branding de productos y disefio
de su area de formacion, con eficiencia y asertividad.

IV. COMPETENCIAS

1.

Manejo del proceso creativo en la formulacion de propuestas de estrategia de campafa, de
tipografias, diagramacién y de valoracion cromatica en trabajos gréficos.

Plantea una metodologia de investigacion, diagnéstico y planeacion del proceso de disefio
de una campanfa publicitaria para un producto o servicio.

Formula proyectos de disefio gréafico con criterios creativos.

Propone conceptos creativos y estratégicos para una marca, un producto y/o servicio de
disefio gréfico (institucional, publicitario, piezas graficas, etc.)

Usa y aplicacion con criterio técnico el software especializado del disefio y la publicidad.
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V. PROGRAMACION TEMATICA

Médulo |
Elementos del disefio grafico y Disefio digital | (Illustrator)

Objetivo:

Introducir al estudiante al concepto creativo, la publicidad y el disefio, a través de los principios
y métodos basicos de estas disciplinas.

El estudiante, ademds, desarrollard cierta practica de reflexion conceptual y analitica
argumentativa pues ha de aprender a explicar y defender su trabajo, poniendo especial énfasis
en la relacién entre éstas.

Temario:

METODOS DE DISENO — TALLER DE CREATIVIDAD
— Métodos de disefio.
— Cajanegra
— Lluvia de ideas
Tema 1: Elementos conceptuales. Taller Practico
Tema 2: Elementos visuales. Taller Practico
Tema 3: Elementos de relacion. Taller Préactico
Tema 4: Elementos practicos. Taller Practico
Tema 5: Teoria del color y Fundamentos del disefio. Taller Practico.

TEMARIO PRACTICO DISENO DIGITAL I:

Tema 1: INTRODUCCION A ILUSTRADOR

Tema 2: INTERFAZ DEL PROGRAMA

Tema 3: HERRAMIENTAS BASICAS Y VENTANAS
Tema 4: EJERCICIOS DE APLICACION.

Tema 5: PRESENTACIONES EN APLICACIONES

Médulo Il
Fundamentos del disefio y Disefio digital Il (Photoshop)

Objetivo:

Desarrollar la capacidad creativa del alumno desde una soélida base tedrico-practica que le
permita plantear, resolver y presentar problemas de disefio y disefio de logotipo, estructuras y
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sefaléticas de branding de una forma Unica y original.

Temario:

Tema 1: Disefio Biy Tri dimensional. Taller Practico
Tema 2: Tipografia. Taller Practico

Tema 3: Diagramacién. Taller Practico

Tema 4: Disefio Editorial. Taller Practico.

TEMARIO PRACTICO DISENO DIGITAL II:

Tema 1: INTRODUCCION A PHOTOSHOP

Tema 2: INTERFAZ Y PREFERENCIAS

Tema 3: HERRAMIENTAS DE SELECCION - FORMAS - ROPIEDADES
Tema 4: HERRAMIENTA TEXTOS.

Tema 5: DRAW Y EFECTOS CON FILTROS.

Modulo 1l
Comunicacion visual y Disefio digital Ill (InDesign)

Objetivos:

Desarrollar en el estudiante los conocimientos basicos de los procesos de desarrollo del
producto, asi como para el disefio de métodos de investigacion relevantes.

Desarrollar la habilidad para comunicarse y hacerse entender oral y por escrito (preparacion de
brief, defensa de propuestas, redaccién de informes, visualizacién de la informacion).

Temario:

PROCESO CREATIVO: DESIGN THINKING
El mensaje publicitario.

La semiologia del mensaje.

Los medios de comunicacion / sociales.

Los factores de seleccién de medios.

ANTEPROYECTO

Proceso de conceptualizacion / disefio.
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TEMARIO PRACTICO DISENO DIGITAL Ill:

Tema 1: INTRODUCCION A INDESING
Tema 2: EL AREA DE TRABAJO

Tema 3: TEXTO

Tema 4: CAPAS Y PAGINAS MAESTRAS
Tema 5: COLOR y MAQUETACION

Moédulo IV

Identidad corporativa e Imagen corporativa y Disefio digital IV
Manual de Identidad Corporativa — Aplicaciones Médulos 1,2y 3

Objetivo:

Desarrollar la capacidad del estudiante para exponer, argumentar y defender su proyecto, tanto
a nivel universitario como en un entorno profesional, de cara a clientes o a profesionales del

disefo.

Temario:
COMUNICACION PUBLICITARIA

— El briefing.

— FODA. Matriz.

— Anteproyecto.

— Campafia publicitaria.

TEMARIO PRACTICO DISENO DIGITAL IV:

Tema 1: LA IMAGEN CORPORATIVA

Tema 2: LA IDENTIDAD CORPORATIVA

Tema 3: LOS ESTILOS GRAFICOS.
Tema 4: LA TIPOGRAFIA.
Tema 5. EL MANUAL DE MARCA.

Moédulo V

Comunicacion publicitaria y Disefio digital V Aplicacién digital en proyecto de

graduacion.
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Objetivo:

Desarrollar los fundamentos del disefio y sus aplicaciones, asi como los fundamentos de la

el

concepcidn de la idea hasta la presentacion del proyecto de disefio publicitario final.

Temario:
DISENO GRAFICO PUBLICITARIO. ESTRATEGIAS

— Estrategias de identidad de empresa o de marca.
— Los receptores de los mensajes publicitarios.
— Presentacién de proyectos.

TEMARIO PRACTICO DISENO DIGITAL V:

Tema 1. DESARROLLO Y DISENO DE TODOS MATERIALES GRAFICOS
CORRESPONDIENTES A LAS ESTRATEGIAS DEL PLAN DE MEDIOS.

Tema 2: ASESORIA Y APROBACION DE MATERIALES, ENTREGA DE ESTRATEGIAS EN
FORMATO DE IMAGEN Y PDF.

Tema 3: PRESENTACION FINAL DEL PROYECTO, RECOMENDACIONES Y TECNICAS DE
PRESENTACION.

VI. BIBLIOGRAFIA

=

Baker, Geoffrey H; Gustavo Gili. (2000). Analisis de la forma. Espafia: Le Corbusier.

2. Belch, George E. (2004). Publicidad y promocion: perspectivas de la comunicacion de
marketing integral. 1a edicién. México: Editorial McGraw Hill.

3. Geoffrey H. Baker (2000). Andlisis de La Forma. Editorial Gustavo Gilli. Barcelona, Espafa.

4. Guinsberg, Enrique. (2006). Publicidad manipulacién para la reproduccién. México: Editorial
Plaza y Valdes.

5. Lambin, Jean Jacques. (1997). Casos préacticos de marketing. 1a edicion. Espafa: Editorial
McGraw Hill.

6. Scot, Robert Gillam; (2000). Fundamentos del disefio. México: Editorial Limusa.

7. Stanton, William. (2003). Fundamentos de marketing. México: Editorial McGraw Hill. México

8. Treviflo Martinez, Rubén. (2005). Publicidad: comunicacion integral en marketing. 22 edicion.
México: Editorial McGraw-Hill

9. Wong, Wucius. (2002). Fundamentos del Disefio Bi y Tri Dimensional. Espafia: Editorial

Gustavo Gili.

E-book

1. Pérez Bes, F. (2013). La publicidad comportamental online. Editorial UOC.
https://elibro.net/es/Ic/cbues/titulos/56602.
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2. Bang-Rouhet, P. (2003). ¢Qué nos jugamos cuando hablamos en publico? Comprenda su
miedo esceénico y como controlarlo. Alienta Editorial.
https://elibro.net/es/Ic/cbues/titulos/153720

3. Mesa Holguin, M. (2012). Fundamentos de marketing. Ecoe Ediciones.
https://elibro.net/es/Ic/cbues/titulos/69209

4. Vollmer, C. (2009). La nueva era del marketing. McGraw-Hill Interamericana.
https://elibro.net/es/Ic/cbues/titulos/108028

Recursos electrénicos

1. Comportamiento del Consumidor - Decisiones y estrategia de marketing 82 Edicion. Por
Alonso Rivas, Javier; Grande Esteban, lldefonso, 2016, Alfaomega, ESIC Editorial.

2. Elplan de Marketing Digital en la Practica 22 Edicion. Por Sainz De Vicufia Ancin, José Maria,
2017, Alfaomega, ESIC Editorial.

3. 100% Adobe lllustrator. Por Caplin, Steve, 2011, Alfaomega, Marcombo.

4. 100% Adobe Photoshop. Por Caplin, Steve, 2011, Alfaomega, Marcombo.
100% Adobe Indesign. Por Caplin, Steve, 2011, Alfaomega, Marcombo

Director de Egresados y Graduados

Fecha: 02/01/2022
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